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Este manual de Identidad corporativa recoge los elementos
constitutivos de la identidad visual de
CASA GEMELA Centro de Arte & Cultura.

Como elementos constitutivos establecen las pautas
de construccion, el uso de tipografias y las aplicaciones
cromaticas de la marca.

La consolidacion de la imagen de marca necesita una
atencion especial a las recomendaciones expuestas en este
nmanual, como documento que garantiza una unidad de
criterios en la comunicacion y difusion publica.

El manual debe ser por tanto una herramienta “viva” y
presente en todas las aplicaciones de la imagen corporativa.
Las directrices que contiene este documento no pretenden
restringir la creatividad, sino ser una guia que abra nuevas
posibilidades creativas de comunicar su propia esencia.
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CONSTRUCCION Y MODULACION

El logotipo se inscribe y construye sobre una
superficie modular proporcional al valor X.

Se establece como unidad de medidag, de esta
mManerag, aseguramos la correcta proporcion de la
mMarca sobre cualquier soporte y medidas.




AREA DE PROTECCION

Se ha establecido un drea de proteccion en torno al logotipo.

Esta drea deberd estar exenta de elementos graficos que

interfieran en la percepcion y lectura de la marca.

La construccion del area de respeto queda determinada por la medida
“X". Siempre que sea posible, es preferible aumentar al maximo este
espacio separando el logotipo del resto de elementos de la pdgina
(textos e imagenes).




LOGOTIPO COMPLEMENTARIO

Isotipo completo, cuidar bien la simetria y el margen, colocarse en
aplicaciones verticales, i bien no hay especificaciones exactas es
necesario trabajarlo con coherencia haciendo que el mismo quede
estéticamente bien representado.
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|[CONOS IDENTITARIOS

Combinamos el Art Decd con elementos arquitectonicos de la casa
para dar vida a iconos graficos
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Desde un tamano maximo ilimitado, se establecen
unos tamanos Mminimos de reproduccion impresa y digital.
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Montserrat Light
ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789 (..,.&%€)

Montserrat Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789 (.:;&%<€)

Montserrat SemiBold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789 (..,;8%€)

Playfair Display
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 0123456789
(.1,;&%E)

Podkova Semibold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789 (.:,;&%<€)

ARTISUAL DECO

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSJTUVWXYZ

La familia tipogrdfica que se
recomienda para acompanar a la
imagen corporativa, es la Muli.

Para su uso en toda la
comunicacion interna, senalética y
comunicacion externa.

Se eligieron varias tipografias para
identificar los diferentes rubros de la
galeria

Montserrat | tipografia general
Playfair | tipografia de titulos
Podkova | tipografio académica
Artisual Deco | Tipografia de eventos
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02 | MARCA BLANCO CON FONDO DE COLOR

Panone P 15-15C

CMYK C:24% M:41% Y:96% Kl13%
RGB R: 185 G:138 B:28

HTML #B98AIC

Panone P 16-14C

CMYK C:0% M:26% Y:73% K:44%
RGB R:165 G:132 B:b9

HTML #A5843B
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ANANUEL RUBIO

Manuel M. Ponce
Sty |0 AR AIRIRA

UN CONCIERTO CON PIEZAS COMPUESTAS AL ESTILO BARROCO ALEMAN,
RECORRIENDO EL IMPRESIONISMO FRANCES HASTA EL ROMANTICISMO VIENES.

ADO 9 >E SEPTIEM
$400 ADMISION GENERAL

CRSA GAMELA

eniro de a y culiura

BOLETOS Cf

DANZA

LA COMIN

Alma Flamenca

SABADO 11 oe NOVIEMBRE | 7 ¢
$400 ADMISION GENERAL

CASA GAMELA

BOLETOS < mela. © 999154 1347 £ 999 291 6517
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ENTRADA LIBRE

CALLE 186 NO.107 ITZIMNA
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